
会計学、企業分析論

　
「
企
業
分
析
論
」を
担
当
し
て
お
り
ま
す
、市
場

戦
略
学
科
の
塚
原
慎
と
申
し
ま
す
。経
営
学
部
に

赴
任
し
て
２
年
目
に
な
り
ま
す
。専
門
は
会
計
学
で

あ
り
、と
く
に
企
業
の
財
務
ア
ー
カ
イ
バ
ル・
デ
ー
タ

を
用
い
た
実
証
研
究
を
行
っ
て
お
り
ま
す
。ど
う
ぞ

よ
ろ
し
く
お
願
い
い
た
し
ま
す
。

　
「
企
業
の
分
析
」と
耳
に
し
た
と
き
、皆
様
は
ど
の

よ
う
な
も
の
を
イ
メ
ー
ジ
さ
れ
る
で
し
ょ
う
か
。皆

様
、つ
ま
り
分
析
者
の
主
た
る
関
心
や
立
場
に
よ
り
、

そ
の
目
的
・
方
法
は
さ
ま
ざ
ま
な
も
の
が
挙
げ
ら
れ

る
の
で
は
な
い
か
と
拝
察
し
ま
す
。も
し
か
す
る
と
、

企
業
経
営
の
あ
り
方
に
関
す
る
体
系
的
な
知
識
習

得
を
目
指
す
経
営
学
部
に
お
け
る
授
業
の
多
く
が
、

広
い
意
味
で
の「
企
業
分
析
」と
い
え
る
の
か
も
し

れ
ま
せ
ん
。そ
の
中
で
私
の
授
業
で
は
、企
業
分
析

の
目
的
を「
履
修
者
の
各
自
が
、納
得
感
を
伴
っ
た
、

よ
き
経
済
的
な
判
断（
意
思
決
定
）を
で
き
る
よ
う

に
な
る
こ
と
」と
設
定
し
、そ
の
た
め
の
手
段
と
し
て

「
会
計
学
」の
学
修
か
ら
得
ら
れ
る
知
見
を
最
大

限
活
用
し
よ
う
、と
い
う
こ
と
を
強
調
し
て
お
り
ま

す
。会
計
学
の
知
見
を
活
用
し
た
企
業
分
析
に
よ

っ
て
は
、会
計
情
報
が
持
つ「
定
量
化
の
力
」の
恩

恵
を
受
け
る
こ
と
が
で
き
ま
す
。以
下
に
簡
単
に
そ

の
内
容
を
紹
介
し
ま
す
。

　

現
在
、日
本
に
は
約
４
０
０
０
社
の
上
場
企
業

が
存
在
し
て
お
り
ま
す
。こ
れ
ら
企
業
が
営
む
事

業
・
規
模
・
地
域
等
は
ど
れ
も
さ
ま
ざ
ま
で
あ
り
、そ

の
活
動
の
す
べ
て
を
直
接
観
察
す
る
こ
と
は
不
可

能
で
す
。し
か
し
な
が
ら
企
業
が
公
表
す
る
会
計

情
報
に
は
、彼
ら
の
行
動（
の
結
果
）が「
数
値
化
」

さ
れ
て
お
り
ま
す
。そ
の
た
め
、こ
の
数
値
を
も
と

に
分
析
指
標
を
算
出
す
る
こ
と
で
、時
系
列
比
較

や
同
業
他
社
と
の
比
較
、特
定
の
ベ
ン
チ
マ
ー
ク
と

の
比
較
を
行
う
こ
と
が
可
能
に
な
り
ま
す
。こ
れ
は
、

プ
ロ
野
球
選
手
の「
打
数
」「
安
打
」と
い
う
デ
ー
タ

を
も
と
に
、「
打
率
」を
計
算
す
る
こ
と
で
、選
手

間
・
年
度
ご
と
の
比
較
が
可
能
に
な
る
こ
と
に
似
て

い
ま
す
。

　

い
わ
ゆ
る「
老
後
２
０
０
０
万
円
問
題
」を
端
緒

と
し
て
、高
等
学
校
教
育
に
お
い
て
も
投
資
教
育

の
必
要
性
が
議
論
さ
れ
る
潮
流
が
世
間
に
は
あ
り

ま
す
。２
０
２
４
年
か
ら
は
新
Ｎ
Ｉ
Ｓ
Ａ
の
制
度
も

始
ま
り
ま
し
た
。株
式
等
へ
の
投
資
は「
ど
の
企
業

と
経
済
的
に
関
わ
っ
て
い
く
か
」を
決
定
す
る
、経

済
的
意
思
決
定
の
実
践
の
場
そ
の
も
の
で
す
。ま

た
学
生
の
皆
さ
ん
の
多
く
は
、 一 
般
的
な
投
資
と

い
う
か
た
ち
に
限
ら
ず
、企
業
と
の
関
わ
り
を「
就

経営学部
市場戦略学科
准教授

塚原 慎

教員ピックアップ

職
」と
い
う
か
た
ち
で
決
定
す
る
こ
と
が
求
め
ら

れ
ま
す
。こ
れ
ら
に
は
当
然
に「
模
範
解
答
」な
い
し

「
必
勝
法
」が
あ
る
わ
け
で
は
な
く
、何
ら
の「
保

証
」が
あ
る
わ
け
で
も
あ
り
ま
せ
ん
。た
だ
し
不
確

実
性
の
高
い
将
来
を
見
通
す
た
め
に
も
、「
今
見
え

て
い
る
は
ず
の
も
の
」を
ク
リ
ア
に
し
よ
う
と
す
る

こ
と
や
、自
身
と
関
わ
り
を
持
つ
可
能
性
の
あ
る

企
業
の
実
態
に
つ
い
て
、数
値
的
根
拠
に
基
づ
き
、

「
納
得
感
」を
伴
い
判
断
で
き
る
よ
う
に
な
る
こ
と

は
、こ
れ
か
ら
の
時
代
に
必
須
の
ス
キ
ル
に
な
る
と

考
え
ま
す
。授
業
や
演
習
を
通
じ
学
生
と
と
も
に

学
ん
で
い
く
中
で
、「
自
ら
考
え
、納
得
の
い
く
意
思

決
定
が
で
き
る
よ
う
に
な
る
」た
め
の
手
助
け
を
し

て
い
く
こ
と
が
で
き
れ
ば
と
考
え
て
お
り
ま
す
。
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